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SHORT PROFILE

For 60 years now, the SG Magazine has been the opinion-forming body of the 
confectionery branch in the German-speaking countries, in Europe and beyond. 
From the outset, the international confectionery trade association, which dates 
back to 1920, has informed its members through regular publications. Over the 
past decades, SG Magazine has evolved from just a confectionery-wholesale  
”SG Newspaper“ for the members of the association to the internationally  
recognized trade magazine that spots all the needs and events in the  
confectionery sector. In addition to current news and company portrayals,  
the magazine covers sales and marketing as well as presentation of  
confectionery at the POS. Today, the news and information about the  
national and international confectionery branch are widely read by all those  
responsible for purchasing, marketing and sales in trade and production.

The SG Magazine is available as a print version as well as an app and online  
as an e-paper. Today, the news and information about the national and  
international confectionery sector is widely read by those responsible for 
purchasing, marketing and sales in trade and production. The readership of the 
SG Magazine is steadily growing both at home and abroad as a result of the  
increasing range of topics and news published in German and English  
languages. The SG Magazine is currently being shipped to subscribers in more 
than 60 countries. In addition to the readers in the German-speaking coun-
tries, who make up the larger part of the subscribers, many managers and  
decision makers of the confectionery sector in neighbouring countries, for  
example in Italy, Spain, Great Britain, the Benelux countries as well as the  
Scandinavian countries and increasingly in Central and Eastern Europe, take the  

magazine as a central specialized edition. In non-European countries many managers  
in the confectionery world also receive the SG Magazine.

The SG Magazine is highly appreciated by the owners and executives of the  
national and international confectionery producers as well as by the high- 
positioned managers in international import and distribution companies.  
Numerous buyers, marketing and sales managers of confectionery whole- 
sale and retail trade as well as some department stores, trade chains of the  
LEH and the C + C companies connected with confectionery, also belong to the 
readers of the SG Magazine. However, not only confectionery manufacturers  
and suppliers benefit from the profound and carefully researched informa-
tion. Manufacturers of packaging and POS materials, trading and marketing  
agencies as well as wholesalers and service companies of all kinds also use the 
comprehensive information about various aspects of the confectionery sector.  
The SG Magazine spotlights the main issues in chocolate, sugar confec- 
tionery, fine bakery, salty snacks and ice cream segments. It focuses primarily 
on trend and market reports, company portrayals, presentation of new products 
and promotions. The most important trade fairs and exhibitions are also in the  
sights of the magazine. The range of topics covers all aspects of the value- 
added chain beginning with the finished product, especially concerning marketing,  
sales and presentation at the POS. Such categories as management, CRM,  
online marketing and social media, market observation and current trends  
at the POS are as much in the magazine‘s area as the import and export 
of products and brands of the international confectionery business. The  
confectionery retail in Germany and abroad is a central focus of the SG Magazine.
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SCHEDULE AND SPECIAL TOPICS 2024

published by

Edition 
Date

Special Topics Publication date Closing date 
for adverts

Closing date 
for printing data

  1-2/2024 ISM 2024 Special Edition
with detailed pre-reports 
Bonus circulation: ISM 2024

24.01.2024 09.01.2024 12.01.2024

  3/2024 Review of the 
highlights of ISM 2024

01.03.2024 13.02.2024 16.02.2024

  4/2024 ISM special: new products
Market report Italy

02.04.2024 13.03.2024 18.03.2024

  5/2024 Salty snacks and nuts
Review of ISM Japan 2024
Bonus circulation: 
Sweets & Snacks Expo 2024

02.05.2024 15.04.2024 19.04.2024

  6/2024 Sugar confectionery
Review of Sweets & Snacks Expo 
Market report North America

03.06.2024 14.05.2024 17.05.2024

Edition 
Date

Special Topics Publication date Closing date 
for adverts

Closing date 
for printing data

  7/2024 Seasonal products
Market report Scandinavia

01.07.2024 13.06.2024 18.06.2024

  8/2024 Vegetarian and vegan
confectionery and snacks

01.08.2024 16.07.2024 19.07.2024

  9/2024 Fine pastries and biscuits
Market report Austria
and Switzerland

02.09.2024 14.08.2024 19.08.2024

10/2024 Chocolate and 
chocolate products

01.10.2024 12.09.2024 17.09.2024

11/2024 Raw materials and 
semi-finished products 
Market report Spain 
Bonus circulation: ISM Middle East

01.11.2024 14.10.2024 18.10.2024

12/2024 Sales promotion at POS
Review of  
ISM Middle East 2024

02.12.2024 20.11.2024 25.11.2024

Regular features: innovations ∙ company portraits ∙ reports ∙ national and international shows ∙ market research ∙ sales promotion ∙ nationwide advertising campaigns
Topics are subject to change and/or update; information will follow in due course.
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ADVERTISEMENT SIZES AND PRICES

Front cover
Type area: 124 mm (width) x 176 mm (depth)

                        four colour  3,650.00 € **

* All bleed ads include 3 mm trim (outer edges), ** separate agreement, All prices quoted are net and subject to VAT at prevailing rate, B/w advertisements on request.

Media data 2024

Full page

Type area: 166 mm (width) x 265 mm (depth)
Bleed: 210 mm (width) x 297 mm (depth)*

                        four colour  3,650.00 €

Half page, vertical

Type area: 80 mm (width) x 265 mm (depth)
Bleed: 108 mm (width) x 297 mm (depth)*

                        four colour  2,400.00 €

Half page, horizontal

Type area: 166 mm (width) x 131 mm (depth)
Bleed: 210 mm (width) x 148 mm (depth)*

                        four colour  2,400.00 €

Two thirds page 

Type area: 109 mm (width) x 265 mm (depth)
Bleed: 137 mm (width) x 297 mm (depth)*

                        four colour  2,800.00 €

One third page, vertical

Type area: 52 mm (width) x 265 mm (depth)
Bleed: 80 mm (width) x 297 mm (depth)*

                        four colour  1,940.00 €

One third page, horizontal

Type area: 166 mm (width) x 80 mm (depth)
Bleed: 210 mm (width) x 97 mm (depth)*

                        four colour  1,940.00 €

One quarter page, vertical

Type area: 80 mm (width) x 131 mm (depth)
Bleed: 108 mm (width) x 148 mm (depth)*

                        four colour  1,510.00 €

One quarter page, horizontal

Type area: 166 mm (width) x 55 mm (depth)
Bleed: 210 mm (width) x 72 mm (depth)*

                        four colour  1,510.00 €

One eighth page, vertical

Type area: 52 mm (width) x 109 mm (depth)

                        four colour  1,175.00 €

One eighth page, horizontal

Type area: 109 mm (width) x 52 mm (depth)

                        four colour  1,175.00 €

MHD aus, als auch auf eine sichere  
Logistik, für welche einwandfreie  
Beutel ein Muss sind. Der Handel  
achtet nicht nur auf die Einhaltung des 
MHD, sondern auch darauf, dass die 
Verpackung den Endverbraucher  
optisch anspricht. Dazu gehört insbe­
sondere die makellose Siegelnaht. 

Ein weiterer Aspekt, weshalb  
Chocolat Frey sich für die SELO­ 
Leepack entschieden hat, ist, dass 
selbst diese Maschine durch nur einen 
Mitarbeitenden bedient wird. Dies  
ist möglich, da die Bauweise sehr  
kompakt ist und die Anordnung  
der Maschinenfunktionen bzw. die  
nötigen Arbeitsschritte sehr durch­
dacht sind. Der Mitarbeitende voll­
zieht den Formatwechsel in sehr  
kurzer Zeit. Die Rezepturen sind in  
einem Programm hinterlegt und wer­
den mittels TouchScreen ausgewählt. 
Dies spart Zeit und Geld. Eine sehr  
hygienische Ausführung, welche ein 
einwandfreies Reinigungsergebnis 
garantiert, war ein äußerst wichtiges 
Kriterium für diesen lebensmittel­ 
verarbeitenden Betrieb.

Durch den 24 h / 365 Tage Service, 
den Selo bietet, ist Manfred  
Leuenberger überzeugt, die richtige 
Partnerwahl getroffen zu haben. Das 
Service­Team umfasst alleine ca.  
25 Service­Techniker. Alle gängigen 
Ersatzteile sind ab Lager verfügbar. 
Daher entfallen lange Wartezeiten. 
Manfred Leuenberger ist sich sicher, 
mit der SELO Deutschland GmbH mit 
Sitz in Argenbühl im Allgäu einen  
Partner gefunden zu haben, der die  
Anforderungen eines produzierenden 
Unternehmens und die unabdingbare 
Flexibilität und Sicherheit abdeckt.  •

Die Chocolat Frey AG produziert 
im schweizerischen Buchs/AG 
feinste Schokoladen­Kreationen. 

Das Süßwaren Unternehmen gehört 
zur M­Industrie und damit zur Migros­
Gruppe. Chocolat Frey ist mit einem 
Marktanteil von 33,2 Prozent im 
Schweizer Einzelhandel seit Jahren 
ununterbrochen die Nr. 1 im Schweizer 
Schokoladenmarkt. Aktuell sind ca. 
1.100 Mitarbeitende für das Unter­
nehmen tätig. Manfred Leuenberger, 
dem Teamleiter Technik Confiserie, 
war es im Vorfeld der Maschinen­ 
investition wichtig, eine Füll­ und  
Verschließanlage zu wählen, welche 
insbesondere den Punkten Flexibi­ 
lität, einfache Bedienung, Kosten­ 
Minimierung, sowie einem guten 
technischen Service gerecht wird. Die 
Vorgabe war, dass die hochwertigen 
Snacking­Produkte auch im LEH den 
hohen Standard optisch widerspiegeln 
sollten. Dies wurde durch die Ent­
scheidung für das SELO­Leepack  
System, welches vorgefertigte Beutel 
verarbeitet, sichergestellt. Die Ver­
wendung von vorgefertigten Beuteln 
birgt zusätzlich den Vorteil, dass vom 
ersten bis zum letzten Beutel alle  
aufgebraucht werden können. Dies  
garantiert eine Schonung der Umwelt. 

Herkömmliche VFFS­Systeme be­
nötigen beim Format­ bzw. Folien­
wechsel viel Folienmaterial, bis die 
Maschine optimal eingestellt ist. Die­
ses wird danach ungenutzt entsorgt. 
Einer individuellen Produktion bzw. 
Verpackung wird ebenfalls Rechnung 
getragen. Dies betrifft sowohl die  
Verpackungsgrößen, als auch die 
maßgeschneiderte Lösung, was die 
Bedruckung, bzw. eine mögliche  

Chocolat Frey AG setzt bei  
Verpackungsanlagen auf  
Flexibilität & Sicherheit

SELO|LEEPACK Füll­ und Verschließanlagen für vorgefertigte Beutel

Etikettierung anbelangt. Des weiteren 
schätzt Manfred Leuenberger und 
sein Team, dass sich eine Vielzahl an 
Beutelbreiten­ und Beutelarten auf 
der SELO­Leepack Füll­ und Verschließ­
anlage verarbeiten lassen. Kunden­
spezifische Wünsche können somit 
umgesetzt werden. Die Migros­ 
Tochter verpackt sämtliche Schoko­
laden wie z. B. Napolitains, auf  
der installierten SELO­Leepack Bau­
reihe sowohl in Standard­Doypacks, 
Zipper­Beutel, vorgefertigte Beutel 
mit Euroloch, bis zum Tragegriff­ 
Beutel für den LEH und Duty­Free­ 
Bereich. Auch Flachbeutel können 
über die Maschine verarbeitet wer­
den. Die vielseitige Handhabung  
der SELO­Leepack Maschine kam 
Chocolat Frey dabei sehr entgegen. 

Chocolat Frey hat sich für eine  
einbahnige SELO­Leepack Maschine 
entschieden. Die gewählte Baureihe 
deckt einen Leistungsbereich von  
ca. 1.200 bis 2.400 Beutel pro Stunde 
ab, abhängig von der Beutelart  
und dem Füllvolumen. Manfred  
Leuenberger zeigt sich mit dieser 
Taktzahl sehr zufrieden. Die Maschine 
verfügt über acht Stationen und verar­
beitet pro Takt einen Beutel. Die  
Lagerkapazität des Beutelmagazins, 
aus welchem diese mittels Vakuum­
sauger einzel entnommen werden, 
liegt bei max. 500 Stück. Ein Greifer 
übergibt die leeren Beutel im ersten 
Schritt in das Karussell, danach takten 
die Beutel von Station zu Station. Das 
Schweizer Unternehmen schätzt für 
ihre hochwertigen Produkte insbe­
sonders die äußerst dichte und präzi­
se verarbeitete Siegelnaht. Dies wirkt 
sich sowohl auf die Einhaltung des 

Flexibilität und Sicherheit waren 
für die Chocolat Frey AG, welche 

zur Migros-Gruppe gehört, im 
Vorfeld der Maschineninvestition 

sehr wichtig; das Bild zeigt 
Andreas Tanner, stellvertretender 

Teamleiter Technik Confiserie, 
und Manfred Leuenberger,  

Teamleiter Technik Confiserie.
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1/1 Advertorial

Type area: 210 mm breit x 297 mm hoch*

                        four colour  3,650.00 € 

Special advertising form: Application of product samples on the front page – Prices on request.



PUBLISHER, SUBSCRIPTION RATES, 
GENERAL INFORMATION ABOUT SG

TECHNICAL SPECIFICATIONS

Magazine format:
210 mm (width) x 297 mm (depth)

Type area:
166 mm (width) x 265 mm (depth)

No charge for bleed

Inserts:
maximum size 
200 mm (width) x 290 mm (depth)
maximum weight 75 g 
(Prices available upon request)

Bound inserts:
folded, untrimmed - allow 3 mm head trim, side 
trim, bottom trim 
(Prices available upon request)

Glued inserts:
only possible together with a 
full page advert    
(Prices and specifications available on request)

Printing process:
Offset, CTP
80 l/cm
Colour scale: Euro scale

File formats:
Print optimized PDF (Standard X4)
Fogra 39 printed profile - image printing removed
Colour images always in CMYK (4c) mode
Resolution not less than 300 dpi
or 600 dpi (b/w motifs)

Closing date for adverts/printing data:
see schedule and special topics

Publisher: 
SWEETS GLOBAL NETWORK e. V.
Grillparzerstraße 38
81675 München
Germany
Fon +49 (0) 89 / 45 7690 88 - 0
Fax +49 (0) 89 / 45 7690 88 - 88
info@sg-network.org

Chairman of the Board,
responsible for the content:
Joachim Eckert, 
j.eckert@sg-network.org

Editors:
Albert Angerer, 
a.angerer@sg-network.org
Anja Ashauer, 
a.ashauer@sg-network.org
Alfons Strohmaier, 
a.strohmaier@sg-network.org

Distribution:
Oliver Peik, 
o.peik@sg-network.org

Board Assistant/Advertising:
Martina Wolfermann, 
m.wolfermann@sg-network.org

Subscription Management:
Julia Blumenthal,
j.blumenthal@sg-network.org

Subscription rates (incl. p&p):
Annual subscription (Germany):  
30.00 Euro plus 7 % VAT
Annual subscription (international):  
55.00 Euro plus 7 % VAT
 Online (E-Paper und online version): 
25.00 Euro plus 7 % VAT
SG-Magazin-App (full use with membership  
or online-premium access only)

SG-Magazine appears monthly

Total number of copies printed:
6,085

Layout/Design:
TREND Werbung
Ernst Blumrodt
Ledernes Käppchen 2a
99974 Mühlhausen
Fon +49 (0) 36 01 / 48 42 0

Printed by:
Aumüller Druck GmbH & Co. KG
Anton Müller
Weidener Straße 2
93057 Regensburg
Germany
Fon +49 (0)9 41 / 6 95 40 - 27
anton.mueller@aumueller-druck.de
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ONLINE-MARKETING

Advertising forms in our Newsletter:
Full-Banner:
468 px wide x 80 px high 
Maximum size 50 kB
Format: GIF or JPG
Price:  250.00 € / Issue 

from 10 x 200.00 € / Issue 
from 50 x 150.00 € / Issue

Appearance: 2 – 5 x weekly 
Recipients: approx. 1,500

Advertising forms in our App:
Full-Banner:
1280 px wide x 320 px high 
Maximum size 5 MB
Format: GIF, PNG or JPG
Issue: 250.00 € / week



SWEETS GLOBAL NETWORK E.V.
Grillparzerstraße 38 ∙ 81675 München ∙ Germany

Fon +49 (0) 89 / 45 76 90 88 - 0 ∙ Fax +49 (0) 89 / 45 76 90 88 - 88
info@sg-network.org  www.sg-network.org

TERMS OF BUSINESS,  
PAYMENT

Discount rates:
3 ads:   5 %
6 ads:  10 %
12 ads:  15 %
Valid only for ad placement 
during calendar year

Agency commission:
15 %

Cancellation terms:
Advertisements may be cancelled free  
of charge up to eight weeks before the  
publication date of the particular issue.

Payment:
All invoices payable net
within 14 days, without deduction

Banking information:
HypoVereinsbank München
IBAN: DE24700202706860071345
SWIFT-BIC: HYVEDEMM
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passionate.We’re on fire for the sweet business


